L'ETAT D’ESPRIT DE VISION ETHIQUE & SON CONCEPT

Agence pionniére engagée pour un tourisme dit responsable, Vision Ethique s’implique depuis 2007 avec des
partenaires locaux pour concocter des itinéraires originaux et insolites alliant découvertes culturelles et la rencontre
avec les habitants des pays visités.

Le concept du voyage de Vision Ethique va bien au-dela de la simple visite des lieux. Au cours de ses circuits, V&
propose de {Re}donner un véritable sens aux voyages, en intégrant la contribution carbone ( tCO2e) des vols
internationaux et en la reversant directement a un ou deux projets soutenus avec des partenaires locaux impliqués dans
la lutte contre le changement climatique et I'amélioration des conditions de vie des citoyens.
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L'ETAT D’ESPRIT DE VISION ETHIQUE & SON CONCEPT

Engagement environnemental

Minimiser I'impact carbone du voyage
>DUREE DE SEJOUR MINIMUM ENTRE 8 JET 13J SUR PLACE SELON
LA DISTANCE PARCOURUE

Engagement social

Reversement contribution carbone du voyage
>IMMERSION 2 Jours ( minimum) DANS UNE COMMUNAUTE

Engagement économique

Maximiser les revenus du voyage pour les locaux
>ALTERNANCE HOTELS DE CHARME 3* , ECO-LODGES ET NUITS CHEZ
L’HABITANT & ACTIVITES /VISITES GERES PAR DES GUIDES LOCAUX
FORMES

SCHEMA DU DEVELOPPEMENT DURABLE DU TOURISME

La nature et

le patrimoine de
la destination et
de |a planéte

Uinvestissement
Le chiffre d’affaires
La rentabilité
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Engagement environnemental

DUREE DE SEJOUR MINIMUM ENTRE 8 JET 13J SUR PLACE SELON LA DISTANCE PARCOURUE

Intégrer automatiquement pour ses voyageurs une contribution carbone volontaire de leurs déplacements en avion
e Les achats de crédits carbones soutiennent des projets pour le climat préalablement identifiés sur le terrain par nos experts

destinations et partenaires locaux qui travaillent en étroite collaboration.
>Cela signifie que la contribution de tCO2e apportera des bénéfices a la fois environnementaux, socioculturels et

économiques.
¢ Nous recommandons systématiquement le recours a des vols directs (qui minimisent I'émission des GES) lorsqu’ils existent.

Proposer une durée minimum de séjour sur place en fonction de la distance parcourue afin d’encourager les &-Voyageurs a
voyager moins mais plus longtemps :

e Durée 15J/14N > +6000 kms = Vols longs courriers.= 90 euros tCO2e/Pax
. Durée 10J/9N > +4500 kms = Vols moyens courriers = 25 euros tCO2e/Pax
. Durée 8J/7N > +2500 kms = Vols courts courriers = 15 euros tCO2e/Pax

Minimiser les distances parcourues en optimisant le temps au voyage et utiliser les moyens de transport alternatifs durant le
voyage ( trains, bateaux...)
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Engagement social

v’ Immersion dans des régions méconnues et hors de sentiers battus
v’ Rencontres et échanges avec la population et les associations locales
v’ Déjeuners et/ou diners préparés par les associations de femmes
v’ Activités écotouristiques gérées par les communautés avec un guide local francophone
v Visites de sites culturels avec des guides expérimentés ou personnalités locales : artistes, historiens, médecins
v’ Reversement de la contribution carbone aux communautés d’accueil pour soutenir des projets tels que :
I” éducation, la protection de I'environnement, la santé, les droits sociaux, |’ amélioration des conditions de vie

Activités nature

Culturel

Solidaire Environnement/Biodiversité Rencontre
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Engagement économique

ALTERNANCE HOTELS DE CHARME 3* , ECO-LODGES ET NUITS CHEZ L'HABITANT

Sélection d’hotels écolabellisés ou de maisons d’hdtes de charme soucieuses de leur impact écologique

Choix de petites structures a dimension humaine en ville ou en balnéaire

Partenariat étroit avec des familles et communautés d’accueil pour les séjours immersif en nuit chez I’habitant
Dortoirs ou salle commune avec matelas, moustiquaires, ventilateurs séparés par des parois ou alcoves

Draps et couvertures majoritairement fournis ( drap a viande personnel ou sac de couchage légé conseillé)
Salles de bains et toilettes partagées
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NOTRE POLITIQUE RSE

v’ Calcul des émissions carbones des déplacements professionnels internationaux et nationaux (1,9 tCo2e pour 2022)

v’ Reversement annuel de la tCO2e pour un ou plusieurs projets (119 euros TTC pour 2022)

v’ Limiter son impact numérique

v’ Experte destination certifiée Manager en Tourisme Responsable par Travelife depuis 2019

v Lauréat du Trophée du Tourisme responsable en 2012 - Catégorie Humanitaire pour les projets sur Madagascar a travers le
circuit “Madagascar : Aux racines du nord ouest”

v’ Auteur du guide de voyage Vietnam des Editions Tao pour des voyages durable et engagés
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CONCRETEMENT SUR LE TERRAIN

Madagascar : Trophée du tourisme solidaire en 2012
- Construction de 2 écogites (capacité de 16
personnes) et appui a 2 coopératives composées de
douze paysannes pour la valorisation des broderies
traditionnelles de Richelieu et autres produits issus de
I'agriculture et petits artisanats.

- Création de parcours de randonnées et VTT et
formation de jeunes guides locaux. Journée de
reboisement dans la mangrove

- Appui aux populations rurales avec I'apport de foyer
améliorés qui diminuent de 30% la combustion du
charbon

- Projets 2024 : construction de sanitaire et salle d’eau

Cambodge : Partenariat avec ADF Kulen ; cette ONG
Cambodgienne contribue a la recherche et a la
restauration de sites archéologiques oubliés dans des
sites méconnus/ A travers leur action, la fondation
forme les habitants a la protection de
I'environnement, fournie de I'eau potable, création de
fermes bio cultures ( champignons a forte valeur
nutritionnelle) et  construction d'une  école
élémentaire
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Vietnam : Soutien aux jeunes ethnie Dao : Le projet
vise a la fois le développement d’un tourisme
communautaire en lien étroit avec les populations
locales et a implémenter un développement
responsable et durable via 3 composantes
I’Education, I'Environnement et la Culture. Vision
Ethique a financé I'électrification de I'écolodge et pour
les familles avoisinantes

Sri Lanka : Partenariat avec Guayapi ( marque
francaise de cosmétique et produits alimentaires issus
de I'agriculture biologique), séjour dans leur écolodge
de production et participation aux activités
saisonnieres — Labellisé slowfood et fair trade

Portugal Centre : Partenariat avec la fondation ADFP
qui favorise la réinsertion professionnelle des
femmes maltraitées et jeunes démunis dans leur
centre d’accueil a vocation écotouristique dans le
parc national de Sierre Louza
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[Re]DONNONS DU SENS AU VOYAGE

) VISION ETHIQUE

CONCRETEMENT SUR LE TERRAIN

-Se::SSile au JIITO : GIE les Femmes de M’lomp qu.i Inde,du Sud : Soutier'l a ARED§ : Le projet vise é.la fois
travaille dans le maraichages bio et transformation des I? devgloppement d'un tourlsmg communautaire en
fruits naturels ( projet 2023/2024 : financer un four !len ’etr0|t avec Iels populations locales et 3

solaire |mplementer un développement respo’nsable. et
- Participation dans les villages proche de Ziguinchor c;luraple via 3 composantes .l Ed'ucatlon,
et équipement des familles en foyers améliorés. I’Environnement et la Culture. Les produits d’ AREDS

Objectif 2024/2025 : achats de 1250 foyers ont le label fair trade en commerce équitable.

- Réhabilitation d’'un campement de villageois située

Algérie : Partenariat avec l'association Ouaroutout
en bord du fleuve

pour la restauration des Ksar, anciens villages fortifiés
aux techniques de construction classé patrimoine
culturel national.

- Soutien a I'association des femmes de Djanet afin de
les aider a promouvoir leurs produits artisanaux :
tentes berbéres tissées en poil de chameau
préservation du bétail etc...

Laos : Partenariat avec I’ Asas; cette ONG Suisse
Laotienne soutien les jeunes des villages au Nord de
Luang Prabang et a créé une mini cité de la science
pour I'éducation des enfants

- Soutien a I'association Xon Phao qui regroupe une
vingtaine d’handicapés physique ( femmes et

7

hommes) en les formant aux métiers de I'artisanat : Portugal Agores : Soutien avec I'association SPEA
création de bijoux, sacs, vétements etc...mais aussi pour le projet « Priolo Life » qui est une
aux métiers de la restauration organisation environnementale a but non lucratif

dont la mission est de soutenir la recherche et la

~) AT conservation des oiseaux sauvages et endémiques
‘ “ "q‘g’ r\‘.. ainsi que leur habitat naturel.
v - - Journée pour replanter des arbres endémiques de
L'ASAS : .. . I~
e ka £i%zPRIOLO la régionafin de refertiliser les sols
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LA CHARTE DE VISION ETHIQUE & SON CONCEPT EN 10 CRITERES

1 - Réduire I'impact climatique des voyages

2 - Contribution carbone directement reversée a des projets locaux

3 - Immersion dans des communautés

5 - Sélection des hébergements gérés par des nationaux

7- Former & accompagner ses partenaires locaux

9- Informer & sensibiliser les voyageurs aux éco-gestes et bonnes pratiques
4 - S'engager pour un tourisme viable avec ses partenaires

6 - Transparence des prix

8- Impliquer ses équipes en interne aux enjeux du tourisme éthique

10 - Assurer une logistique optimisée

Marque de Transunivers Voyages, leader dans le secteur du voyage de groupe,
Vision Ethique s’engage également a offrir des prestations de qualité et toutes les assurances nécessaires liées a la sécurité a I'organisation du
voyage.
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